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一、方案介绍
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融媒体中心+自建直播系统+商城跳转关注微信二维码 
融媒体中心+自建直播系统+商城系统对接+用户数据中心对接 
融媒体中心+自建直播系统+自建系统内商城实现付费流程和物流信息+用户
数据中心对接 
 
 

直播带货系统，是一款依托于直播平台或者短视频平台，集成了商铺建设和

商城管理的综合性电商应用系统。它的诞生，是为了满足主播在带货时的一系列

功能支持。其目的是在展现优质视频内容的同时，结合主播“边直播边卖货”的

营销方案，拉动平台消费，提高商品转化。 
 

媒体融合需要跳出媒体看融合。通过抓住新产业机会来丰富自身的商业模式

与盈利模式。 
媒体融合需要强化服务能力。无论是直播电商还是社交电商，其根本点都在

于电商，而电商需要极强的服务能力。 
         媒体融合要秉持“用户体验为王”的理念。直播电商的核心就是要树立起用
户思维 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

1.业务模式 
 

 

直播流播放：对接三方商城跳转到淘宝等外链 ,移动端支持二维码传播推流；自建直

播商城 ,用户数据中心对接。 

直播系统:自建直播推拉流平台,云服务商提供直播一体化解决方案,直播系统+商城系

统 

互动交流, 连麦不同生产基地,不同的,果农, 广告公司可以介入, 

围绕直播电商的 外延产品架构,内容生产+主播群体选择,主持人参与,主播合作,

农产品,商城商品的,合作签约 

内容传播,传播平台,支持,大屏端视频直播,视频连线,支持,用户的刷礼品,弹幕,

购买率转化 

周边业务技术,大屏端投放,大屏端视频连线,领导连麦 ,支持指挥报道中心打通,,

广告宣传,工作,传统媒体,报纸,电视,广告牌, 新媒体渠道,社交媒体平台, 

 

 

 

2.直播电商一体化方案 
 

 
通过采集设备将直播流推送至云直播中心，推送的视频流通过 CDN 边缘节点进行加速保证

上行传输的稳定性。移动端的推流工具使用云平台提供的直播推流 SDK 进行开发。 

视频流推送至云直播中心后，可按需对视频流进行转码，录制，截图，安全审核等处理。 

处理好的视频流通过 CDN 内容分发网络下发至观众的设备中进行播放。移动端的播放设备

可以继承阿里云提供的播放器 SDK 进行开发。 

直播视频除了可以进行转码截图等操作外，还可以进行直播转点播的操作，将录制下来的

视频转至点播系统中再进行点播播放。 



 

 

 

 

3.直播电商-资源汇聚 
 

 

主流媒体长期积累的品牌认知,为直播带货进行信任背书 

很多主流媒体本身具有或者能够动员有影响力的“网红”参与其中。电台著名主

持人,当地,网红本地精品栏目 

直播带货尤其在公益直播带货时，更能得到电商平台和流量平台的流量扶持 

这种“电视+电商”及“大屏+小屏”的线上互动模式，使得湖北滞销的农副产品

有了销路，既解了燃眉之急，又带来了显著的社会效益 

 

 

 



 

4.大数据支持 
 

 

通过大数据搜索，实时分析平台内容收视变化，即时呈现优质内容 

依托平台大数据能力，进行全网优质内容的挖掘和采集，发现和吸引顶尖网红入

驻，实现平台主播梯队建设的不断升级和优化 

通过数据发现运营工作中的问题，优化运营流程，逐步实现专业化运营 

通过数据指导运营策略，形成数据驱动式运营，提升运营效率，形成精细化、智

能化运营 

 

5.技术支持 
 

 

5g技术,码率和网络环境匹配,视频清晰度,自动调整,保证直播流畅 
云平台的直播服务方式,支持 rtmp ,m3u8等多种,视频直播协议格式, 
支持,直播流大屏端高清显示 
服务端可以根据,直播用户数, 并发数,灵活调整配置,cdn 加速 带宽,以及服务端的负
载均衡策略 
 
 

 

 

 

 

  



 

 
 

  


